PROGRAM Mazowsze, vwose|
REG'ONALNY I Po\skT ROZWOJU REGIONALNEGO o

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Zalacznik

* %

Ogloszenie o planowanym zapytaniu ofertowym na opracowanie i realizacj¢ radiowej
kampanii promocyjno-edukacyjnej w ramach RPO WM 2007-2013. Propozycja
udzielenia zamowienia w trybie ,,Bez stosowania PZP” zgodnie z art. 4 pkt. 3 lit. g) i lit.
h) ustawy PZP (Dz. U. z 2010 r., Nr 113, poz. 759).

Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programow Unijnych zaprasza Wykonawcow
zainteresowanych  ponizszym zamoOwieniem do przestania na adres mailowy
a.lopienska@mazowia.eu oraz m.gajek@mazowia.eu swojego adresu mailowego do
korespondencji do dnia 13.08.2010 r., do godz. 12.00.

LP | Opis podstawowych informacji Sposob udzielenia | Kryteria Uwagi

nt. zamowienia zamoOwienia, tryb doboru
1 | Przedmiot zamdwienia: Bez stosowania Cena
opracowanie i realizacja radiowej PZP na podstawie
kampanii promocyjno-edukacyjnej art. 4 ust. 3 lit. g)
w ramach RPO WM 2007-2013. i h) ustawy Prawo
2 | Glowne zalozenia kampanii: Zamobwien Stacja radiowa/stacje radiowe
— Zasieg terytorialny kampanii: | Publicznych (Dz.U. musza obejmowac swoim
wojewodztwo mazowieckie. z2010r., Nr 113, zasiggiem oprocz Warszawy
poz. 759). i aglomeracji warszawskiej,
co najmniej 50%
wojewodztwa
mazowieckiego.
— Grupa docelowa: mieszkancy
woj. mazowieckiego -
potencjalni Beneficjenci RPO
WM 2007-2013, w wieku 18-
55+.
— Termin kampanii: Emisja jingla
Kampania bedzie si¢ sktadata zapowiadajacego quiz-
z dwoch etapow, kazdy z nich zabawe:
bedzie trwat 17 dni, pomigdzy Przez 7 kolejnych dni
etapami musi by¢ co najmniej 5 poprzedzajacych kazdy etap
dni przerwy. quizu-zabawy oraz w dniach

samej emisji quizu-zabawy
(oprocz ostatniego dnia), tj.
przez 9 kolejnych dni
roboczych (w sumie 16 dni).
Dhugos$¢ jingla — co najmniej
30 sekund.

Ilo$¢ emis;ji jingla — co
najmniej 240 emisji (podczas
jednego etapu quizu-zabawy
co najmniej 120 emisji).

Emisja quizu-zabawy:
Dni robocze (bez sobot

i niedziel).

I etap: 10 wejsc¢ tacznie

w kazdej stacji radiowej,

IT etap: 10 wejs¢ tacznie

w kazdej stacji radiowe;.
Minimalny czas trwania
quizu-zabawy — co najmniej
1 minuta.




Cechy kampanii:

formuta atrakcyjna,
interesujaca, dynamiczna

i zabawna dla stuchaczy,

musi budzié¢ pozytywne
skojarzenia nt. RPO WM 2007-
2013 oraz Unii Europejskiej,
musi dotrze¢ do jak najwigkszej
liczby odbiorcow-stuchaczy

na terenie Mazowsza (zbudowac
jak najwigkszy zasieg
efektywny),

musi mie¢ forme quizu-zabawy,
gdzie odbiorcy zdobywaja
wiedzg, a ich zaangazowanie
jest ,,budowane” i wzrasta wraz
z trwaniem kampanii
(Wykonawca zaproponuje
atrakcyjny system motywacyjny
dla Uczestnikow quizu-
zabawy),

musi zachgcic¢ stuchaczy

do interakcji z prowadzacym
quiz-zabawe poprzez
odpowiednie atrakcyjne
motywatory.

Realizacja zamowienia obejmuje:

Opracowanie propozycji
koncepcji kampanii
oraz scenariusza quizu-zabawy.

Opracowanie minimum 3
propozycji (do wyboru) jingla
zapowiadajacego.

Czas trwania jingla
zapowiadajacego: minimum 30
sekund.

Minimalny czas trwania quizu-
zabawy: 1 minuta.

Na etapie sktadania oferty

Sporzadzenie regulaminu quizu-
zabawy oraz nadzor prawnika
nad prawidtowym przebiegiem
quizu-zabawy.

Po wyborze Wykonawcy

Produkcja/emisja/zakup czasu

antenowego:

— jingla zapowiadajacego
quiz-zabawe:

I etap: minimum 120 emisji
tacznie w kazdej stacji
radiowej,

II etap: minimum 120 emisji
tacznie w kazdej stacji
radiowej,

dhugos¢ jingla — co najmnie;j
30 sekund,

emisja jingla w godzinach
najwigkszej stuchalnosci —
wybor poparty aktualnymi
badaniami z biezacego
kwartatu,

— quizu-zabawy: jedno wejécie
dziennie w kazdej stacji
radiowej, w porannym drive
time (stala pora wejscia)
tj. 10 wejs¢ dla kazdego

Po wyborze Wykonawcy

Po wyborze Wykonawcy




etapu w kazdej stacji
radiowej,

— kompozycji
muzycznych/ilustracji
dzwigkowych/lektora
spdjnych dla wszystkich
elementéw kampanii (co
najmniej 3 propozycje
do wyboru),

— innych elementow
przewidzianych w ofercie
Wykonawcy
i zaakceptowanych przez
Zamawiajacego (np.
atrakcyjnego systemu
motywacyjnego).

zamieszczenie na stronie
internetowe;j stacji
radiowej/stacji radiowych
informacji nt. quizu-zabawy,
logotypow RPO WM 2007-
2013 oraz formutki

o wspolfinansowaniu etc.
Przekaz na stronie internetowe;j
musi by¢ zlinkowanany

ze strong internetowa
Zamawiajacego.

obstuga kampanii:

— opiekun projektu,

— redaktor prowadzacy quiz-
zabawe,

— prawnik/kancelaria
prawnicza — nadzor
nad prawidtowym
przebiegiem quizu-zabawy,

— obstucha techniczna,
oraz obstuga strony www
Wykonawcy — aktualizacja
informacji na temat quizu-
zabawy w kazdej stacji
radiowej,

— inna obstuga przewidziana
w ofercie Wykonawcy
i zaakceptowana przez
Zamawiajacego.

Po wyborze Wykonawcy

Po wyborze Wykonawcy

archiwizacja wszystkich tresci
kampanii na CD/DVD.

Przekazanie =~ Zamawiajacemu
majatkowych praw autorskich
bez ograniczen i na wszystkich
polach eksploatacji.

Po wyborze Wykonawcy

Po wyborze Wykonawcy

UWAGI:

= Wszystkie elementy kampanii = (quiz-zabawa,

jingiel  zapowiadajacy) musza by¢  spdjne

i charakterystyczne dla catej kampanii RPO WM 2007-2013 nawet jesli kampania bgdzie emitowana
w réznych stacjach radiowych.

= Kazdy z elementéw kampanii bedzie podlegat modyfikacjom i ostatecznej akceptacji Zamawiajacego.

= Wszystkie elementy kampanii

(np. quiz-zabawa, jingiel, materialy promocyjne) musza posiadaé

obowiagzkowo informacjg nt. wspotfinansowania oraz logotypy RPO WM 2007-2013.

Zainteresowani Wykonawcy przedstawia oferte zawierajaca:
= propozycj¢ koncepcji kampanii wraz ze scenariuszem quizu-zabawy,




* dokladny harmonogram emisji jingli zapowiadajacych, quizu-zabawy (termin, ilo$¢, czas)
wraz z tzw. ramowka stacji,

* media plan zawierajacy GRP,

= zasigg terytorialny stacji radiowej/radiowych,

= aktualne badania stluchalnosci,

= Kkosztorys zawierajacy taczna ceng netto 1 brutto z podaniem wysokosci VAT.

Wymagania obligatoryjne:

Wszystkie przekazy na wszystkich no$nikach kampanii musza uwzglednia¢ odpowiednie
wymagania z zakresu informacji 1 promocji (w tym wizualizacji) oraz zrodlo finansowania.
Obowiazkowo musza zawiera¢ logo RPO WM 2007-2013, w tym obowiazkowo logo Unii
Europejskiej opatrzone stowami ,Unia Europejska, Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego”, hasto RPO WM 1 informacj¢ stowna o zrodtach finansowania:

* Jogo RPO WM:

w kolorze:

PROGRAM WMazowsze, o
REGIONALNY serce PO|Sk\. ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

lub w wersji czarno-bialej:

REG IONALNY serce Polski ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOIJNOSCI

)g PROGRAM Mazowsze, s

= hasto RPO WM:
dla rozwoju Mazowsza

= informacja o Zrédtach finansowania kampanii:
., Wydatek wspolfinansowany przez Unie Europejskq ze srodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Mazowieckiego 2007-2013 oraz ze srodkow budzetu wojewodztwa mazowieckiego”.

= jlekro¢ bedzie mowa o stronie ,,www”’ to do stosowania bedzie:
L.WWW.mazowia.eu’;

= jlekro¢ bedzie mowa o ,,infolinii” to do stosowania bedzie:
,0 801 101 101™.




