Pytanie dotyczgce szacowania wartosci zamodwienia na:

Opracowanie strategii kreatywnej oraz linii kreatywnej dla dziatan informacyjno-promocyjnych
prowadzonych przez Zamawiajgcego oraz przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjne;j
szerokiego zasiegu w 2016 roku

Pytanie:

W zapytaniu ofertowym nie ma informacji na temat implementacji kosztéw produkcji ani samej
produkcji. Poniewaz kreacja zaktada realizacje zarowno spotéw telewizyjnych jak i radiowych,
rozumiemy ze ich produkcja lezy po stronie agencji a jej wycene nalezatoby umiesci¢ w kosztorysie.
Czy to poprawne zatozenie?

Odpowiedz:

Tak, koszty produkcji lezg po stronie agencji.

Prosimy o uwzglednienie kosztéw produkcji dla kazdej pozycji w wypetnionym formularzu
ofertowym, w wierszu: ,Obstuga agencyjna: opracowanie i wdrozenie strategii mediowej;
opracowanie media planu; realizacja linii kreatywnej kampanii, w tym biezgca obstuga w zakresie
realizacji wybranej linii kreatywnej dla wskazanych przez Zamawiajacego egzekucji kreatywnych”.



