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Wydatek wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego

Ustuga dotyczaca zlecenia ekspozycji materiatéw reklamowych w ramach dziatan informacyjno-

promocyjnych dot. Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2014-2020

1.

na potrzeby Mazowieckiej Jednostki Wdrazania Programow Unijnych

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Zamowienie obejmuje:

1) Opracowanie harmonogramu produkcji oraz harmonogramu ekspozycji materiatow reklamowych;

2) Przedstawienie szczegdétowych informacji nt. wybranych lokalizacji nosnikéw, rezerwacje i zakup
powierzchni reklamowej — nosnikow outdoorowych (billboardy, metroboardy, ramki w wagonach metra,
plakaty na przystankach);

4) Dostosowanie projektow graficznych (przekazanych przez Zamawiajgcego) do wymaganych formatow
nosnikow outdoorowych oraz druk materiatéw reklamowych;

6) Montaz, ekspozycje i demontaz materiatéw reklamowych;

7) Przekazanie dokumentacji potwierdzajacej realizacje zamdwienia;

8) Przekazanie wersji archiwalnych wszystkich materiatow reklamowych wyprodukowanych w ramach
zamowienia (projekty — pliki graficzne w formatach Al lub EPS oraz JPG).

Ramy czasowe zamdwienia:

1) Zamoéwienie musi by¢ realizowane zgodnie z harmonogramem prac i harmonogramem ekspozycji
zaakceptowanymi przez Zamawiajgcym;

3) Realizacja zamodwienia (wraz z raportowaniem i przekazaniem materiatdw archiwalnych) musi by¢

zakonczona do 20 grudnia 2017 r.

. CELE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Cel podstawowy realizacji zamdwienia — informowanie beneficjentdw i potencjalnych beneficjentéw
o wybranych naborach do konkurséw ogtaszanych przez Mazowieckg Jednostke Wdrazania Programoéw

Unijnych w 2017 r.

. Cel szczegdtowy realizacji zamdwienia — aktywizacja mieszkancéw wojewddztwa mazowieckiego do ubiegania

sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach RPO WM poprzez skuteczne dotarcie do wybranych grup

docelowych w kontekscie przewidzianych dla nich w 2017 roku naboréw do konkursow.

SZCZEGOLOWY ZAKRES PRAC

Na etapie postepowania zadaniem Wykonawcy bedzie opracowanie i dostarczenie do akceptacji

Zamawiajacego:



1.1 Opracowanego wstepnego harmonogramu ekspozycji materiatow reklamowych uwzgledniajgcego czas

trwania ekspozycji na poszczegdlnych nosnikach, zgodnie z ponizszymi wymaganiami dotyczgcymi

ekspozycji poszczegdlnych materiatéw:
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Uwaga 1: Ekspozycja billboardéw w ramach 1 i Il cyklu moze by¢ prowadzona na tych samych lub na réznych nosnikach, ale

pod warunkiem spetnienia wedfug wymagarn okreslonych w pkt. 1.3.

UWAGA 2: Na etapie realizacji zamdwienia Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do bieigcego dostosowywania

harmonogramu ekspozycji do aktualnego zapotrzebowania. Jednak w takim przypadku wszelkie propozycje zmian bedq na

biezqco konsultowane z Wykonawcg, w celu niedopuszczenia do sytuacji, w ktérych wprowadzane zmiany mogtyby wigzac sie

ze zwiekszeniem kosztow, naliczeniem kar przez media za anulowanie zleceri lub brakiem wolnych nosnikéw itd.

1.2 Opracowanie wstepnego harmonogramu produkcji obejmujgcego wszystkie wymagane terminy (m.in.

termin dostarczenia projektéw graficznych, termin akceptacji do druku, itd.).

1.3 Dostarczenie szczegétowe] informacji na temat liczby i lokalizacji poszczegdlnych nosnikdw (miejsce,

adres, zdjecie, opis ruchu, miejsce na mapie miasta kazdego z nosnikéw), przy czym do uwzglednienia

bedg nastepujgce wymagania dotyczgce lokalizacji poszczegdlnych nosnikow:

1) billboardy ,,18” zewnetrzne (6 x 3 m) —tgcznie minimum 10 tablic w ramach jednej odstony, w tym:

a) minimum 2 tablice w najblizszej odlegtosci od budynku (siedziby) Mazowieckiej Jednostki
Wdrazania Programow Unijnych w Warszawie,

b) minimum 2 tablice w najblizszej odlegtosci od budynku (siedziby gtéwnej) Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego,

c) minimum 2 tablice przy ul. Jagiellonskiej, na odcinku od numeru 26 do Ronda Starzynskiego,

d) minimum 2 tablice w najblizszej odlegtosci od adresu Al. Solidarnosci 61,




e) minimum 2 tablice w obrebie na Placu Bankowego,

2) metroboardy (format 2,96-3 x 1,96-2 m) na stacjach | linii metra — tgcznie minimum 20 tablic

w ramach jednej odstony, w tym:

a) na stacjach: Metro Politechnika, Metro Centrum, Metro Swietokrzyska, Metro Ratusz Arsenat —
po minimum 4 tablice,

a) nastacjach: Metro Wilanowska i Metro Mtociny — po minimum 2 tablice,

3) ramki 90x30 cm w wagonach | i Il linii metra — tgcznie minimum 80 ramek w ramach ; w tym
minimum 2, maksimum 4 ramki w jednym skfadzie,

4) plakaty na wiatach przystankowych — tacznie minimum 90 plakatéw w ramach jednej odstony,

w jednym lub kilku réznych formatach, o wymiarach 1-1,2 x 1,6-1,9 m), w tym:

a) w Warszawie — minimum 50 plakatéw; lokalizacja: cate Srédmiedcie, czes¢ Woli (w kwadracie:
al. Prymasa Tysigclecia, al. Jana Pawta I, Al. Jerozolimskie, pétnocna granica dzielnicy), czes¢
Mokotowa i Ursynowa (w kwadracie: ul. Woronicza, ul. Putawska, ul. Plgsy, ul. Wirazowa,
z przedtuzeniem wzdtuz jej osi, siegajgcym do ul. Woronicza),

b) w minimum 4 pos$rdd 5 miast: Siedlec, Radomia, Ostroteki, Ciechanowa, Ptocka — po minimum 10
plakatow w kazdym z miast.

Uwaga 3: Na terenie Warszawy wymagana jest ekspozycja plakatéw w podswietlanych kasetonach/tablicach ogtoszeniowych.

Jesli w ktoryms z pozostatych miast nie sq dostepne tego rodzaju nosniki (chodzi o dostepnos¢ na rynku, a nie o to, czy sq one

dostepne w danym terminie) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ montazu plakatéw bez podswietlenia.

2. Na etapie realizacji zamowienia zadaniem Wykonawcy bedzie:

1) przekazanie zamawiajgcemu harmonogramu ekspozycji materiatéw reklamowych oraz harmonogramu
produkgcji, uwzgledniajgcych ewentualne uwagi Zamawiajgcego do wstepnych wersji harmonogramoéw —
najpozniej w ciggu 7 dni od dnia podpisania umowy;

2) rezerwacja i zakup nosnikdw zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego harmonogramem
ekspozycji oraz zgodnie z wybrang liczbg, lokalizacjg oraz rodzajem nosnikow;

3) dostosowywanie projektow graficznych do wymagan technicznych poszczegdlnych nosnikéw (modyfikacja
przekazanych przez Zamawiajgcego plikdw graficznych) i przekazywanie projektdw do akceptacji
Zamawiajgcego najpdzniej na 7 dni przed planowanym terminem danej odstony;

4) produkcja (druk) materiatéw dla wszystkich nosnikow;

5) montaz ekspozycji i demontaz materiatdw reklamowych na poszczegdlnych nosnikach;

Uwaga 4: Wykonawca jest zobowigzany do nadzoru nad catosciq prac zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
harmonogramem produkcji i ekspozycji. Wykonawca bedzie niezwtocznie powiadamiat Zamawiajgcego o wszelkich moggcych
wystgpi¢ odstepstwach od harmonogramu ekspozycji materiatow reklamowych, gdyby takie zdarzenia mogty wystgpic
z przyczyn nielezgcych po stronie Wykonawcy.

4) biezgcego przekazywania Zamawiajgcemu drogg mailowg potwierdzen zlecenia ekspozycji na
poszczegdlnych nosnikach — najpdzniej w ciggu 4 dni od daty rozpoczecia ekspozycji na danym nosniku;

5) opracowania i przekazania Zamawiajgcemu (najpdzniej w ciggu 7 dni od daty zakonczenia ekspozycji
w ramach ostatniej odstony) raportu koricowego potwierdzajgcego realizacje niniejszego zamdwienia
i zawierajgcego minimum nastepujgce zatgczniki:

- ptyte CD/DVD/pendrive ze zdjeciami wszystkich nosnikdw z zamieszczonymi reklamami z kazdej

z odston,



- oryginaly lub potwierdzone za zgodnos$¢ z oryginatem potwierdzenia ekspozycji na poszczegélnych
nosnikach,

- 2 komplety ptyt CD/DVD/pendrivow zawierajgcych wersje finalne projektéw wszystkich wzoréow
i formatow materiatow reklamowych — w wersjach pogladowych (pliki w formatach JPG lub PDF) oraz
w wersjach otwartych (pliki robocze Al).

Uwaga 5: Niniejszy raport musi by¢ podpisany przez osobe upowazniongq ze strony Wykonawcy.

IV. INFORMACJE DODATKOWE:

1. Zamdwienie musi zostac zrealizowane w oparciu o zasady i wytyczne okreslone w ,STRATEGII KOMUNIKACJI
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020” dostepnej na

stronie: https://www.funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/strategi-

komunikacji-rpo-wm-2014-2020.html.

2. Przez caty czas realizacji zamodwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy po stronie
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy w trakcie realizacji zamdwienia moze dokonywac¢ zmian/modyfikacji projektow.
Akceptacja Zamawiajgcego jest niezbednym warunkiem do rozpoczecia emisji/ekspozycji/publikacji
wszystkich materiatéw reklamowych.

3. Wymagane jest stosowanie wytycznych z zakresu informacji i promocji dot. projektéw wspoétfinansowanych
z funduszy europejskich:

1) wymagana zgodno$¢ z KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw
programéw polityki spdjnosci na lata 2014-2020;

2) wymagana zgodno$¢ z KARTA WIZUALIZACJI Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Mazowieckiego na lata 2014- 2020;

3) projekty wszystkich materiatdw muszg uwzglednia¢ wymagania z zakresu informacji i promocji dot.

projektow wspétfinansowanych z funduszy europejskich, tj. zawieraé¢: znak UE EFSI
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(wersja edytowalna do pobrania pod linkiem https://funduszedlamazowsza.eu/promocja/) oraz formutke

dotyczacg zrddta finansowania z funduszy europejskich: ,Materiat wspétfinansowany z Europejskiego
Funduszu Spotecznego”.

Uwaga 6: Wymagania dotyczgce oznakowania projektéw mogq ulec zmianie.
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