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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA — SZACOWANIE WARTOSCI

Wydatek wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego

Ustuga dotyczaca produkcji i emisji reklam na elektronicznych nosnikach reklamowych
zlokalizowanych na peronach i w wagonach metra warszawskiego — kampania dotyczaca

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa 2014-2020 (RPO WM)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Zakres zaméwienia:

1) opracowanie harmonogramu produkcji i emisji materiatéw reklamowych obejmujgcego m.in. terminy
dostarczenia materiatéw Zrédtowych do Wykonawcy, terminy produkcji spotéw, terminy akceptacji do
emisji i emisji spotow;

2) produkcja materiatéw reklamowych — spoty 15 sek., animacja 2D.

3) rezerwacja i zakup pakietdw emisyjnych na wybranych nosnikach w metrze: infoscreeny na peronach,
ekrany LCD w wagonach metra;

4) emisja materiatow reklamowych zgodnie z zatozonym harmonogramem;

5) przekazanie Zamawiajgcemu dokumentacji potwierdzajacej emisje materiatéw reklamowych,

6) przekazanie Zamawiajacemu wersji archiwalnych wyprodukowanych materiatéw oraz raportu koricowego
zawierajacego podsumowanie realizacji zamowienia.

Ramy czasowe zamodwienia: realizacja zamdwienia (wraz z przekazaniem materiatéw archiwalnych i raportu

konicowego) musi by¢ zakoriczona do 20 grudnia 2017 r.

. CELE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Cele realizacji zaméwienia:

1) aktywizacja mieszkaricow wojewddztwa mazowieckiego do ubiegania sie o wsparcie z Funduszy
Europejskich w ramach RPO WM,

2) informowanie potencjalnych beneficjentéow o wybranych naborach do konkurséw ogtaszanych przez

Mazowiecka Jednostke Wdrazania Programoéw Unijnych (MJWPU).

WYTYCZNE DOTYCZACE PRODUKCII | ARCHIWIZACJI MATERIALOW REKLAMOWYCH

Zadaniem Zamawiajacego bedzie produkcja minimum 6 spotéw 15-sekundowych.

Spoty majg by¢ wyprodukowane w technice 2D.

Spoty majg by¢ przygotowywane zgodnie z koncepcjg i szczegdtowymi wytycznymi przekazanymi przez
Zamawiajgcego.

Spoty moga by¢ przygotowane na bazie stockowych materiatow graficznych udostepnionych przez

Zamawiajgcego (materiaty zakupione przez Zamawiajgcego w ramach abonamentu w Fotolii).



5. Wykonawca moze zaproponowac wykorzystanie innych materiatow graficznych, ale w takim przypadku po
jego stronie bedzie lezato pokrycie kosztow zakupu tych materiatéw (z uwzglednieniem kosztéw
licencji/przeniesienia wtasnosci praw autorskich na Zamawiajgcego).

6. W trakcie przygotowywania projektdw wymagane jest stosowanie wytycznych z zakresu informacji i promogji
dotyczacych projektéw wspétfinansowanych z funduszy europejskich:

https://www.funduszedlamazowsza.eu/promocja/.

7. Projekty wszystkich materiatéw muszg uwzglednia¢ wymagania z zakresu informacji i promocji dot. projektéw

wspotfinansowanych z funduszy europejskich, tj. zawieraé: znak UE EFSI:

Fundusze m Unia Europejska
ﬁ Europejskie azowsze. Europejskiegun{iusze

Program Regionalny serce Polski Strukturalne i Inwestycyjne

oraz formutke dotyczacg zrdédta finansowania: ,Kampania wspétfinansowana z Europejskiego Funduszu
Spotecznego”.

Uwaga 1: Wymagania dotyczqce oznakowania projektow mogq ulec zmianie.

8. Zamawiajacy rosci sobie prawo do zgtaszania poprawek na kazdym etapie produkcji spotéw, a w przypadku
wystagpienia zmian, ktorych nie dato sie przewidzie¢ wczesniej (np. wynikajgcych ze zmian przepiséw
i regulacji zwigzanych z wdrazaniem RPO WM), takze w trakcie trwania kampanii.

9. Akceptacja Zamawiajgcego jest niezbednym warunkiem do rozpoczecia emisji wszystkich materiatow
reklamowych.

10. Wykonawca odpowiada za jakos$¢ techniczng wykonanych spotéw, w tym dostosowanie przygotowywanych

spotéw do wtasciwosci nosnikdw, na ktorych majg by¢ emitowane.

lIl. WYTYCZNE DOTYCZACE EMISJI MATERIALOW REKLAMOWYCH
1. Emisja spotéw musi zostac zaplanowana zgodnie z przedstawionym planem:
1) infoscreeny na peronach metra (ekrany o powierzchni 5,1m?)
- terminy emis;ji: I. fala: 25 wrzesnia - 1 pazdziernika, Il. fala: 9-15 pazdziernika, Ill. fala: 16-22 pazdziernika,
IV. fala: 30 pazdziernika - 5 listopada, V. fala: 13-19 listopada, VI. fala: 4-10 grudnia,
- godziny emisji: 5:30-15:00
- minimalna liczba emisji na godzine: 10
- minimalna liczba ekranéw wykorzystywanych podczas kampanii: 30
- tgczna minimalna liczba emisji wszystkich spotéw na wszystkich nosnikach w ramach catej kampanii:
119 700,
2) ekrany LCD w wagonach metra
- terminy emis;ji: I. fala: 9-15 pazdziernika, Il. fala: 16-22 pazdziernika
- godziny emisji: 5:30-00:30
- minimalna liczba emisji na godzine: 4
- minimalna liczba ekrandw wykorzystywanych podczas kampanii: 1 900
- faczna minimalna liczba emisji wszystkich spotéw na wszystkich nos$nikach w ramach catej kampanii:

2 021 600.

ll. WYTYCZNE DOTYCZACE RAPORTOWANIA | ARCHIWIZACJI MATERIALOW REKLAMOWYCH


https://www.funduszedlamazowsza.eu/promocja/

1. Wykonawca zobowigzuje sie do biezgcego przekazywania Zamawiajgcemu drogg mailowa potwierdzen emisji
poszczegdlnych spotdow (6 fal — infoscreen, 2 fale — ekrany LCD) na obu rodzajach nosnikow.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania Zamawiajagcemu wersji archiwalnych wszystkich materiatéw
reklamowych wyprodukowanych w ramach zamdéwienia (pliki Zrodtowe kazdego spotu oraz pliki
wyrenderowane do jakosci HD oraz 4K, w formatach MOV i MPG4) wraz z przekazaniem Zamawiajgcemu na
wtasnosé dysku, na ktédrym ww. materiaty zostang utrwalone.

3. Wykonawca zobowiazuje sie do przekazania Zamawiajagcemu (najpdzniej w ciggu 7 dni od daty zakoriczenia
emisji wramach ostatniej odstony) korcowego zawierajgcego podsumowanie realizacji zamodwienia,
obejmujgcego m.in.:

- oryginaty lub potwierdzone za zgodnos$¢ z oryginatem potwierdzenia emisji spotéw na poszczegdlnych
nosnikach,

- informacje nt. zrealizowanych emisji spotéw (liczba nosnikow danego rodzaju oraz liczba spotéw
wyemitowanych w ramach catej kampanii),

- informacje nt. szacowanej liczby pasazeréw korzystajgcych z I linii metra w okresie kampanii ogétem oraz z
uwzglednieniem statystyk dotyczgcych podziatu na grupy wiekowe i status zawodowy.

Uwaga 2: Niniejszy raport musi by¢ podpisany przez osobe upowazniongq ze strony Wykonawcy.

V. POSTANOWIENIA KONCOWE:

1. Przez caty czas realizacji zamdwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy po stronie
Zamawiajgcego.

2. Wykonawca jest zobowigzany do nadzoru nad catosScig prac zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
harmonogramem produkcji i emisji.

3. Wykonawca bedzie niezwtocznie powiadamiat Zamawiajacego o wszelkich mogacych wystgpic¢ odstepstwach
od harmonogramu produkcji i emisji materiatow reklamowych, gdyby takie zdarzenia mogty wystgpic.

4. Zamawiajacy wyraza zgode na wykorzystanie przez Wykonawce informacji o projekcie dotyczacych: zakresu
projektu, przebiegu projektu, uzytych metod i narzedzi oraz rezultatu dziatan Wykonawcy. Informacje beda
mogty by¢ uzyte w komunikacji Wykonawcy podczas prezentacji oraz wystgpien, jak tez na stronie
internetowej i w mediach spotecznosciowych.

5. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe prawa autorskie, prawa pokrewne oraz prawa zalezne do
wszystkich tresci powstatych w wyniku realizacji umowy oraz przekaze Zamawiajagcemu metryczki z wykazem
elementdéw objetych prawami autorskimi dla tych materiatéow, do ktérych majg one zastosowanie. Minimalny
zakres czasowy, na jaki majg by¢ przekazane powyzsze prawa: 31 grudnia 2023 r.

6. Zamowienie bedzie realizowane na podstawie umowy.



