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KRYTERIA OCENY OFERT

I. SPOSOB OCENY OFERT

1. Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie osiggnietej liczby punktéw wyliczonych
W oparciu o ponizsze kryteria i ustalong punktacje — maksymalnie 100 pkt. (100% = 100 pkt.).

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg konncowg ocene oferty.

3. Jezeli dwie lub wiecej ofert uzyska taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert,

Zamawiajgcy sposrdd tych ofert wybierze oferte z nizszg cena.

Il. SZCZEGOLOWY OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAt SIE PRZY
WYBORZE OFERTY WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ OKRESLENIEM
SPOSOBU OCENY OFERT

W celu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy przyjat nastepujace kryteria, przypisujac

im odpowiednio wagi procentowe i punktowe:

Maksymalna liczba punktéw,
Lp. Kryterium Waga kryterium jakie moze otrzymac oferta
za dane kryterium
1. Cena (brutto) 40% 40
2. Efekty
zaproponowanych 60% 60
dziatan

Ad. 1 CENA — maksymalnie 40 pkt.

Punkty w ramach kryterium zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:

Cena oferty najtanszej

Liczba punktéw oferty ocienianej = x40
Cena oferty badanej
W przypadku obliczed prowadzonych w oparciu o powyzszy wzdr iloraz bedzie zaokraglany

do 2 miejsc po przecinku.

Ad 2. EFEKTY ZAPROPONOWANYCH DZIAtAN — maksymalnie 60 pkt.

Punkty w ramach kryterium bedg przyznawane zgodnie z ponizszg specyfikacja:



1. Wyniki sprzedazy tygodnika, w ktérym ukaze sie insert — maksymalnie 10 pkt.

Zaproponowanie tygodnika z wynikami sprzedazy* za wrzesieh 2019 na poziomie 50 tys. egz. to

minimalna wartos¢, jakg moze zaproponowaé¢ Wykonawca. Zaproponowanie tygodnika o nizszej
wartosci wynikdw sprzedazy spowoduje odrzucenie oferty. Wykonawca, ktéry ztozy niepodlegajgca

odrzuceniu oferte z tygodnikiem o najwyzszym wyniku sprzedazy, otrzyma 10 punktow, natomiast

pozostali Wykonawcy odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru:

Wynik sprzedazy tygodnika
wskazany w ofercie badanej
Liczba punktéow = x 10 punktow
oferty ocenianej

Wynik sprzedazy tygodnika
w ofercie z tygodnikiem
o najwyzszym wyniku sprzedazy

*UWAGA 1: Nalezy podac wartos¢ wysokosci sprzedazy ogétem wybranego tygodnika za wrzesiert 2019 r. —
wysokos¢ sprzedazy ogdlnopolska, bez podziatu na wydania regionalne. Informacje dotyczqce wynikow
sprzedazy danego tygodnika oraz maksymalna wysokos¢ naktadu pojedynczego insertu w wydaniu
regionalnym — mazowieckim, jaki moze zrealizowaé wybrany tygodnik, muszq by¢ udokumentowane
oswiadczeniem/potwierdzeniem od wydawcy danego tytutu (moze to by¢ informacja przestana do
Wykonawcy w formie elektronicznej), w ktérym wymagane informacje zostanqg przedstawione w sposéb
niebudzqcy watpliwosci. Powyzsze oswiadczenie/potwierdzenie, zawierajgce wartos¢ sprzedazy oraz

maksymalny naktad insertu na wojewddztwo mazowieckie, musi by¢ zatgczone do oferty.

2. Naktad insertu — maksymalnie 10 pkt.

Wykonawca, ktéry ztozy niepodlegajacg odrzuceniu oferte z najwyzszym oferowanym naktadem

insertu_w_ramach jednej odstony*, otrzyma 10 punktéw, natomiast pozostali Wykonawcy

odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru:

Nakfad insertu w ofercie badanej
Liczba punktéw = x 10 punktéw
oferty ocenianej

Naktad insertu w ofercie
z najwyzszym deklarowanym
naktadem insertu

**UWAGA 2: Wysokosc naktadu insertu musi by¢ wyszczegdlniony w formularzu ofertowym.

3. Zasieg efektywny dla emitowanej audycji przy reach 1+ — maksymalnie 20 pkt.

Wykonawca, ktéry ztozy niepodlegajgcg odrzuceniu oferte z najwyzszym oferowanym zasiegiem?*,

otrzyma 20 punktéw, natomiast pozostali Wykonawcy odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru:



Wysokos¢ zasiegu w ofercie badanej
Liczba punktéw = x 20 punktéw
oferty ocenianej

Wysokos¢ zasiegu w ofercie
z najwyzszym deklarowanym
zasiegiem

*UWAGA 3: W przypadku wyboru kilku stacji wysokos¢ deklarowanego zasiegu nalezy wyliczy¢ i podac jako
Sredniq zasiegdw efektywnych wszystkich stacji. Informacje o zasiegach wszystkich stacji muszq byc
udokumentowane oswiadczeniem/potwierdzeniem od wydawcy (moze to by¢ informacja przestana do
Wykonawcy w formie elektronicznej), w ktérym wymagane informacje zostanq przedstawione w sposéb

niebudzqcy watpliwosci. Powyzsze oswiadczenie/potwierdzenie musi by¢ zatgczone do oferty.

4. Promocja postow na FB: deklarowany zasieg postéw — maksymalnie 10 pkt.
Liczba 4 000 to minimalny zasieg, jaki musi uzyska¢ pojedynczy post. Zaoferowanie mniejszej
liczby spowoduje odrzucenie oferty. Jesli Wykonawca zadeklaruje w ofercie wiekszg niz
minimalna liczbe, otrzyma punkty zgodnie z ponizszymi przedziatami:
- 0d 4 001 do 4 050 — 1 pkt.
-0d 4 051 do 4 100 — 2 pkt.
-0d 4 101 do 4 150 - 3 pkt.
-0d 4151 do 4 200 — 4 pkt.
-0d 4 201 do 4 250 - 5 pkt.
-0d 4 251 do 4 300 - 6 pkt.
-0d 4 301 do 5 350 — 7 pkt.
-od 4 351 do 4 400 — 8 pkt.
- 0od 4 401 do 4 450 — 9 pkt.
-4 451 i wiecej — 10 pkt.

5. Promocja postow na FB: deklarowany wskaznik aktywnosci — maksymalnie 10 pkt.

Liczba 3,00% to minimalny zasieg, jaki musi uzyskac¢ pojedynczy post. Zaoferowanie mniejszej
liczby spowoduje odrzucenie oferty. Jesli Wykonawca zadeklaruje w ofercie wiekszg niz
minimalna liczbe, otrzyma punkty zgodnie z ponizszymi przedziatami:

- od 3,01 do 3,05 % — 1 pkt.

- od 3,06 do 3,10 % — 2 pkt.

-0d 3,11 do 3,15 % — 3 pkt.

-0d 3,16 do 3,20 % — 4 pkt.

-0d 3,21 do 3,25 % — 5 pkt.

- od 3,26 do 3,30 % — 6 pkt.

-od 3,31 do 3,35 % — 7 pkt.



- od 3,36 do 3,40 % — 8 pkt.
-od 3,41 do 3,45 % — 9 pkt.
- 3,46 i wiecej % — 10 pkt.



